Bem-cslar & Saboies

FesSTIVAL CULTURAL

Cultura - Bem-estar - Gastronomia - Arte - Experiéncias

o

Cultura que inspira. Sabores que conectam. Experiéncias que fazem bem.
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Parque Vicentina Aranha ) 14 e 15 de novembro

Sao José dos Campos/SP de 2026
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e . 9 PARQUE VICENTINA ARANHA, SAO JOSE DOS CAMPOS/SP.

Pessoas
Territorios
Bem-estar

o [ESS¥S B V2 FESTIVAL CULTURAL MULTIDISCIPLINAR QUE INTEGRA BEM-ESTAR
Al BASTRONOMIA, ARTE, CULTURA E EXPERIENCIAS.

5 ORGANIZAGAD:
IDEALIZAGAO E PRODUCAO ASSOCIADA: VANESSA DIAS / ARVORE AMARELA

PRODUGAO EXECUTIVA: CARMOLA CANDIDO EVENTOS
GESTAO CULTURAL & CAPTAGAO: ADECULT
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POR QUE SAO JOSE DOS CAMP0S?

INDICADORES MUNICIPAIS | LEITURA INSTITUCIONAL

|01
|02
|03

04

05

ESCALA URBANA

FORCA ECONOMICA

EDUCACAO

INOVACAO

LOCALIZAGCAO ESTRATEGICA

7127.078 HABITANTES

PIB DE RS 61,4 BILHOES

PIB PER CAPITA DE RS 88.077
99,09% DE ESCOLARIZAGAD

ECOSSISTEMA DE INOVAGAO ROBUSTO

EIXO RIO—SAQ PAULO
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

Populacao estimada em 2025.

Indicadores do PIB municipal.

Entre 6 e 14 anos, segundo o Censo Demografico
2022.

Parque de Inovacao Tecnoldgica, ITA, INPE, DCTA, Unifesp
e Univap fortalecem a pesquisa, o desenvolvimento
tecnoldgico e a sustentabilidade.

Acesso pelas rodovias Presidente Dutra, Carvalho Pinto e
Tamoios, com os portos de Santos e Sao Sebastiao a
menos de 200 km.

Fontes: IBGE — Estimativas da Populacdo (2025); IBGE — PIB dos Municipios (2023, divulgacao 2025); IBGE — Censo Demografico (2022); Prefeitura de Sao José dos Campos / Parque de Inovacao
Tecnoldgica (consulta 2026); Prefeitura de Sao José dos Campos — Sao José em Dados (2016).




UMA PLATAFORMA DE CONEXAD &
ENTRE MARCAS, PESSOAS E TERRITORIO e

BEM-ESTAR & SABORES REUNE EM UMA MESMA EXPERIENCIA TEMAS CADA VEZ MAIS PRESENTES NA VIDA
DAS PESSOAS: SAUDE, LONGEVIDADE, ALIMENTAGAO, CULTURA, SUSTENTABILIDADE, CONVIVENCIA E
QUALIDADE DE VIDA

CRIA UM AMBIENTE DE RELACIONAMENTO, CONTEUDO, EXPERIMENTAGAO DE PRODUTOS E CONSTRUGAO DE
REPUTAGAO DOS INVESTIDORES/MARCAS JUNTO AO PUBLICO.

PROPOSTA: PUBLICO-ALVO: ESTRUTURA: ,
Integrar arte, o 3 GALERIAS-TERRITORIOS

FRAealiE, publico sénior 60+ e Formato inovador:
patrimonio alimentar, bem-estar & saude
salde, movimento, gastronomia & sustentabilidade

sustentabilidade e Cultura & Familia
economia criativa em Aulas-show
um unico festival.

consumidores de
saude, gastronomia,
cultura e turismo.
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PUBLICO E POTENCIAL DE RELACIONAMENTO

PUBLICO ESTIMADO: ® i

10 MIL VISITANTES

9 Adultos 30+
DURANTE 0 FESTIVAL S et

w'@T Consumidores de satde,
" gastronomia, cultura e turismo
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AUTORIDADE E
EXPERIENCIA e sl  Sabors

Experiéncia, estratégia e capacidade de execucgao Responsdvel pela coordenacdo da producdo,

pelo planejamento operacional e pela

integracdo das frentes envolvidas na
realizagdo do projeto, acompanhando sua

execuc@o do planejamento a entrega final.

Profissional responsdvel pela concep¢do e CARMOLA CANDIDO — PRODUGAO EXECUTIVA

desenvolvimento estratégico do festival, )
PRODUCAO

DE EVENTOS

articulagdo de parceiros, curadoria geral e

integracéo das frentes de cultura, bem-estar,

gastronomia e relacionamento institucional.

_ _ Fundada em 2018, especializada em captagdo
VANESSA DIAS — IDEALIZAGAO, PRODUGAQ ASSQCIADA E CURADORIA
GERAL

4 ANOS NO MERCADO CULTURAL

GESTAO DO TEATRO COLINAS (2011-2014) / PRODUGAO E CAPTAGAO DE RECURSOS DE 3

e gestdo de recursos culturais. Criadora do
Instituto Rota dos Parques. Parceira

EDIGOES DO FESTIVAL MAIS GASTRONOMIA o " estratégica do festival.
MARKETING & ARTICULACAO PRODUCAO PLANEJAMENTO - .
COMUNICACAO INSTITUCIONAL CULTURAL E OPERACAO ADECULT — GESTAO CULTURAL & CAPTAGAO
CAPTACAO GESTAO PARCERIAS
DE RECURSOS DE PROJETOS ESTRATEGICAS
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

GURADORIA MULTIDISCIPLINAR

Uma equipe curatorial diversa e experiente, reunida para criar experiéncias unicas de bem-estar,
gastronomia e cultura.

Vanessa Dias Monica Marques

Curadoria Geral e lideranca Bem-Estar, saude e qualidade de
cultural do festival vida

Tiago G. Galvao Prota lara Cardoso
Sustentabilidade e Agroecologia Meio Ambiente

Carmola Candido Cultura & Familia
Gastronomia e patrimonio — Curadoria de Cultura em
alimentar formacao, com programacao de

literatura, infancia, musica, teatro,
arte e educacgao.

Curadores especializados por territorio




TERRITORIOS TEMATICOS

3 GALERIAS + 1 EXPERIENCIA COM AULAS-SHOW

EEREH

1. BEM-ESTAR & SAUDE

Corpo - Mente - Movimento - Yoga,
meditacao, respiracao e alongamento

Saude mental, nutricao e longevidade
Arena Bem-Estar com conversas e
conteudos educativos

Produtos Organicos

® SUSTENTABILIDADE

Cultura alimentar - Gastronomia -
Produtores locais

Um espaco dedicado a valorizacao dos
produtores locais, dos sabores regionais
e da alimentacao consciente, com
Cozinha Aula-Show, degustacodes e
experiéncias culinarias que conectam
publico, territdrio e sustentabilidade.

Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

CULTURA & FAMILIA

3.

Arte . Literatura - Infancia - Criatividade

- Teatro infantil e contacao de historias
- Oficinas, musicalizacao e educacao
ambiental

- Economia criativa e pequenas
apresentacoes
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

VALORES & SUSTENTABILIDADE

Apoio a agricultura familiar, ingredientes organicos e praticas regenerativas compdem o DNA do festival — unindo
responsabilidade socioambiental e experiéncia cultural de exceléncia.

GESTAO DE RESIDUOS & COMPOSTAGEM

Planejamento de reducéo, separacédo e destinacédo responsavel de
residuos.

UTENSILIOS REUTILIZAVEIS, RECICLAVEIS OU COMPOSTAVEIS

Diretrizes para reduzir descartaveis e qualificar a operacao.

INCLUSAO, ACESSIBILIDADE & DIVERSIDADE

Experiéncias pensadas para diferentes publicos e faixas etarias.

Vagas gratuitas para produtores da agricultura familiar, fortalecendo
renda, origem do alimento e valorizagdo do Vale.

| CONTRAPARTIDA SOCIAL
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PROJETO DE OCUPAGAO PAVILHAD SADJOSE mermestar & sabores

Festival Cultural

GALERIAS E AUDITORIO

A Galeria 1 — Bem-
Estar

Galeria 2 —
B Gastronomia &
Sustentabilidade

ao vivo — aulas-show

D Galeria 3 — Cultura

I C Auditorio de cozinha
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

GALERIA 1 ,
BEM-ESTAR E SAUDE s

BEM-ESTAR, SAUDE E LONGEVIDADE CONECTADOS A UMA VIDA
MAIS EQUILIBRADA, ATIVA E SAUDAVEL.

GRAMADO E RECEPGAO FAZEM A TRANSICAQ ENTRE 0 ESPAGO A g (98 8%, = B | _
EXTERNO E AS EXPERIENCIAS INTERNAS. P s ) S

A ARENA BEM-ESTAR CONCENTRA PALESTRAS E PRATICAS DE
SAUDE, NUTRIGAO E LONGEVIDADE COM ESPECIALISTAS CONVIDADOS.
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

GALERIA 2
GASTRONOMIA &
SUSTENTABILIDADE

ESPAGO CENTRAL DO FESTIVAL, DEDICADO A GASTRONOMIA
VIVA, AOS PRODUTOS REGIONAIS E AS PRATICAS
SUSTENTAVEIS DE ALIMENTAGAO.

AUDITORIO DE PALESTRAS NO SALAQ OCTOGONAL CENTRAL,
VARANDA COBERTA PARA DEGUSTAGOES AD AR LIVRE E
COZINHA AO VIVO GOM GHEFS E PRODUTORES DO VALE DO
PARAIBA.
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

GALERIA 3
GULTURA

ESPAGO DEDICADO A CULTURA, CRIATIVIDADE E A0 UNIVERSO
INFANTIL.

ESTRUTURA COMPLETA PARA FAMILIAS

MUSICA, TEATRO, LITERATURA, CONTAGAO DE HISTORIAS,
OFICINAS DE ARTE E EXPERIENCIAS PARA TODA A FAMILIA.




PROGRAMAGAG

01 28800 02
DIA COMPLETO: SABORES DA MANHA, COZINHA ENCERRAMENTO COM SABORES DA MANHA #2,
AQ VIVO, ESPACO MOVIMENTO, ROTA DOS CAFE CULTURAL, FEIRA DE PRODUTORES,
SABORES, COZINHA DA MEMORIA E SHOW CAMINHADA CULTURAL, O QUINTAL E SHOW DE
REGIONAL AO ENTARDECER. ENGERRAMENTO.
SIMULTANEAMENTE

‘ ARENA BEM-ESTAR COZINHA GULTURAL CULTURA & FAMILIA ,
| PRATICAS, PALESTRAS E CONTEUDOS AULAS-SHOW, DEGUSTAGOES E PRODUTORES TEATRO, LITERATURA, OFICINAS E MUSICA



PROGRAMAGAD DE SABADO

VICENTINAARANHA POR INTERIO:

PRATICAS DE BEM-ESTAR, SABORES, 09HO0 10H00 14H00 18H00
CULTURAEENGONTROSEMUMA - p o COZINHA AD VIV COZINHA SHOW REGIONAL
PROGRAMACAOQUIE GOMEGAFELAMANHA T pa pann E ESPACO DAMEMORIA ~ ADENTARDECER
E CULMINA NO SHOW REGIONAL DAS MOVIMENTO

18H0OC.

TRES GALERIAS EM FUNCIONAMENTO SIMULTANEO

& ® |

|
|
ARENA BEM-ESTAR COZINHA CULTURAL | CULTURA & FAMILIA
Praticas, palestras e contetidos Aulas-show, degustacoes e | Teatro, literatura, oficinas,
sobre salde, movimento e encontros com produtores. | musica e experiéncias

qualidade de vida. | para toda a familia.

At

Bem-eslar & Saboies




PROGRAMAGAO DE DOMINGO

66 Da manha ao entardecer, vivéncias culturais,

Bem-eslar & Saboies

gastronomia local e um show de encerramento..."

@ 09HOO | SABORES DA MANHA #2 E CAFE DA MANHA CULTURAL

ST

99 10H30 | FEIRA DE PRODUTORES E CAMINHADA CULTURAL

o 11H00 | 0QUINTAL

Q {8H00 | SHOW DE ENCERRAMENTO

i

DOMINGO | EXPERIENCIAS EM TRES GALERIAS SIMULTANEAS

g ARENA BEM-ESTAR ' COZINHA CULTURAL @ CULTURA & FAMILIA




IMPACTO QUE FICA

ECONOMIA SAUDE G
LOGAL EDUCAGAO
Produtores, Participacao gratuita Conteudo gratuito
pequenos negdcios e de produtores sobre qualidade de
economia criativa. selecionados. vida e alimentacio.

Formacao de publico,
infancia, teatro,
literatura, musica e
patrimonio alimentar.
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Bem-estar & Sabores

SUSTENTABILIDADE

Residuos, compostagem,
consumo responsavel e
valorizacao do territorio.

UMA PLATAFORMA REGIONAL DE CULTURA, SAUDE, GASTRONOMIA, QUALIDADE DE VIDA E RELACIONAMENTO DE MARCAS.
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M A N I FESTO Bem- estar & Sabores

val Cultural

UM COMPROMISSO COLETIVO POR ALIMENTAGAO CONSCIENTE, SAUDE, CULTURA, SUSTENTABILIDADE E VALORIZAGAO DO TERRITORIO.

ALIMENTAGAO CONSCIENTE SAUDE  CULTURA  SUSTENTABILIDADE VALORIZAGAO DO TERRITORIO

Parceiros, produtores, chefs, especialistas e patrocinadores serao
convidados a aderir a este compromisso.

NO ENCERRAMENTO, O FESTIVAL APRESENTA A PRIMEIRA
CARTA BEM-ESTAR & SABORES DE SAOQ JOSE DOS CAMPOS.

WA = A\ A\ A




ATIVAGOES POR SEGMENTO

Experiéncias que conectam marcas ao publico bBem.eslar & Saboies

Q‘ ALIMENTAGAO & GASTRONOMIA

CULTURA & ARTE

@ MARCAS & SERVIGOS

Ativacdes voltadas para marcas de saude, Oportunidades para marcas de gastronomia, . . ; . . -
S . . . S . Curadoria de Cultura em formagao, com Financeiro, seguros, tecnologia, mobilidade,
nutricao, longeidade, bem-estar mental e produtos regionais, culinaria sustentavel e . . . ea .. N . s .
! . . A .. . programacao de literatura, infancia, musica, educacao e imobilidrio. Relacionamento,
movimento. Cada entrega sera registrada por experiéncias sensoriais. Cada entrega sera - . ; dna
. . N ; . . . - , . - teatro, arte e educacao. experiéncias, conteudo, hospitalidade e
quantidade de ativagoes, conteudos, convites, registrada por ativacdes, conteudos, insergoes, Siacoes

insercdes, metragem e relatério. metragem, relaxas, exposicao e relatoério.




INVESTIMENTO POR COTA o

QUATRO NiVEIS DE PARCERIA PARA MAXIMIZAR SUA MARCA E GERAR IMPACTO REAL Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

¢+ - —_—
INVESTIMENTO INVESTIMENTO INVESTIMENTO
{2 ENTREGA PRINCIPAL CJENTREGA PRINCIPAL €% ENTREGA PRINCIPAL ENTREGA PRINCIPAL
Exclusividade de Videos nos painéis e teldes, Exclusividade por Aplicacdo de marca
categoria/segmento ativacdes presenciais, territério e ativacao conforme a cota e
e protagonismo contetdos digitais, sampling, segmentada entregas previstas
institucional QR Code e relatdrio posvento no projeto
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

COTAS MASTER E APRESENTA

As modalidades de maior presenca do festival, com protagonismo, visibilidade e integragao a programacao.

ENTREGA COTA MASTER COTA APRESENTA

I ESTRUTURA E EXCLUSIVIDADE

Stand personalizado: Master 3 x 3 m com branding; Apresenta 3 x 3 m para ativagao da marca. N4
Exclusividade de categoria/segmento. N4 —_
v

Naming de experiéncia ou arena do festival.

| PROGRAMAGAO E PALCO
Atividades de marca na programacao: Master até 3; Apresenta até 2.

Inser¢oes de marca no palco: Master até 12 no palco principal; Apresenta até 6.

LGN
SSENER

Video institucional: Master nos painéis, teldes e palco; Apresenta nos painéis e teldes.

| PRESENCA DE MARCA E CONTEUDO DIGITAL
Presenga nos materiais do festival: Master com maior destaque; Apresenta com presenca destacada.

Conteudo digital e midia impressa/digital conforme plano aprovado.
Stories, Reels e conteudos da parceria, conforme a entrega prevista.
Assinatura “Patrocinio Master” nos materiais previstos no plano de comunicagao.

Logo nos materiais online, conforme a entrega prevista para cada cota.

SSENENENENEN

Logo nos videos institucionais pré e pds-evento.

| RELACIONAMENTO E MENSURACAO
Sampling, conforme previsto.

QR Code para interacao, conforme previsto.

SSENEN
SSENEN

Relatdério pds-evento com as principais entregas.



COTAS TERRITORIOS

Escolha o territério que melhor conecta sua marca ao publico do festival.

TERRITORIO

&2

CULTURA

BEM-ESTAR & SAUDE

GASTRONOMIA &
SUSTENTABILIDADE

CONCEITO

Celebra as expressoes
artisticas, o patrimonio e
as tradigdes que conectam
pessoas e territorios.

Promove qualidade de vida,
equilibrio e conexao entre
corpo, mente e natureza.

Valoriza a alimentacao
consciente, a producao
local e praticas sustentaveis
que transformam o futuro.

EXPERIENCIAS

Shows, apresentacoes
culturais, oficinas craitivas,
literatura, artes visuais,
danca e manifestacoes
tradicionais.

Aulas de yoga e meditacao,
praticas integrativas, rodas
de conversa, terapias,
atividades fisicas e
mindfulness.

Feiras de produtores, aulas
show, degustacdes, praticas
sustentaveis, talks sobre
consumo consciente e
oficinas gastronémicas.

Formato, conteudos, participantes, agenda, materiais e demais entregas serdao definidos em
conjunto, conforme aprovacao e disponibilidade.

ATIVACOES DE MARCA

Espacos interativos, patrocinio
de atividades culturais,
exposicoes, oficinas e
conteudos exclusivos.

Circuitos de bem-estar,
apoio a praticas, distribuicao
de brindes saudaveis e
experiéncias sensoriais.

Patrocinio de experiéncias
gastrondémicas, espacos de
marca, degustacoes e oficinas
com foco sustentavel.
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

PRESENCA DE MARCA

Logo em materiais do
territorio, mencoes no
palco, sinalizacao e
atividades culturais.

Logo em materiais do
territorio, ativacoes de
bem-estar e mencoes
nas programacoes.

Logo em materiais do
territorio, ativacoes
gastrondémicas e mencoes
nas programacoes.
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Festival Cultural

GAZETA DE S.PAULO E BAND VALE
COBERTURA, CONTEUDOS, INSERGOES E
FORMATOS, CONFORME PLANO DE MIDIA
APROVADO.

VISIBILIDADE DE MARCA CONTRAPARTIDA DE MIDIA

Aplicacédo de identidade, presenca em conteudos, insergées Composicédo de midia estruturada conforme escopo,
e cobertura conforme plano aprovado. disponibilidade e aprovacéo comercial.
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Bem-estar & Sabores

Festival Cultural

VAMOS CONSTRUIR- = 7 = oo
ESSA EXPERIENCIA
JUNTOS?

Conheca as formas de apoio! G Bt 4 D el g D e
Entre em contato e seja um patrocinador: — | ' = e i S T S et R0

i
@ W L
W - . - -
. R '
&

WhatsApp: (12) 99167-5798 Vanessa Dias

bemestaresabores.com.br

e Arvore Amarela | ADECULT




	Público e Potencial de Relacionamento
	PERFIL DE PÚBLICO
	Público Estimado:

	10 Mil Visitantes durante o Festival
	Projeto de Ocupação Pavilhão São José
	Bem-estar & Sabores
	Galerias e Auditório

	Programação de Sábado
	Um sábado para viver o parque vicentinaaranha por interio: práticas de bem-estar, sabores, cultura e encontros em uma programação que começa pela manhã e culmina no show regional das 18h00.
	09h00
	Sabores
	da manhã
	10h00
	Cozinha ao vivo
	e espaço movimento
	14h00
	Cozinha
	da memória
	18h00
	Show regional ao entardecer
	Três galerias em funcionamento simultâneo
	Arena Bem-estar
	Cozinha Cultural
	Cultura & Família


	programação de domingo
	09h00
	Sabores da manhã #2 e café da manhã cultural
	10h30
	Feira de produtores e caminhada cultural
	11h00
	O quintal
	18h00
	Show de encerramento
	domingo | experiências em três galerias simultâneas
	arena bem-estar
	cozinha cultural
	cultura & família

	Ativações por Segmento
	Experiências que conectam marcas ao público
	Saúde & Bem-estar
	Alimentação & Gastronomia
	Cultura & Arte
	Marcas & Serviços


